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TEDOELSTELLING: Maak duidelijk dat een hartstilstand vaker voorkomt dan men denkt, maar dat die niet het einde hoeft 45+, Om diezelfde reden werd gekozen voor tv als hoofdmedium (Nederland 1, 2 en 3) en voor radio 1 en 2, Sky Radio en ORN, aangeuuld met print
> de omstanders weten wat ze moeten doen. DOELGROEP: Volwassen publiek. Breed, omdat iedereen getuige kan zijn van in specifieke 50+-magazines en huis-aan-huisbladen. Alle communicatie kanaliseert naar de site 6minuten.nl, ondersteund door een hannering

d. STRATEGIE: Aanschouwelijk maken dat omstanders in zes minuten levensreddend kunnen zijn als ze getuige zijn van een campagne op sites waar ouderen goed vertegenwoordigd zijn. Tijdens de kick-off van de campagne is in de collecteweek door de collectanten aan
oor van zes minuten een herkenbaar beeldmerk te maken gekoppeld aan de drie levensreddende stappen, binden we de diverse ruim vier miljoen huishoudens een ‘creditcard” met daarop het zesminutenthema uitgedeeld.

ensen indringend bewust te maken van het fenomeen hartstilstand en van de magelijkheden om levensreddend op te treden.
GIE: De mediastrategie heeft ervoor gezorgd dat deze campagne, die zich met de boodschap richt op het grote publiek, een hoog
ad onder de doelgroep 45+, daar waar een hartstilstand het meest voorkomt. Naast de zendtijd die wordt toegewezen via Socutera
in geval van charikorting, is ook bewust op primetime zendtijd ingekocht om zeker te zijn van een goed bereik, met de nadruk op

cial Dagblad advertentie met waargebeurde belevenissen Tijdschrift advertentie
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Radiocommercial

Zorg dat je _
Hartstilstand ‘Corrigerende stem’ 30” weet wat jé S
V.0.: Elke week worden 300 Nederlanders getroffen door een hartstilstand. moet doen =

f § N ¥ - A WEES GEEN TOESCHOUWER.
Door binnen 6 minuten de juiste hulp te bieden, kun je de overlevingskansen van het bl gl

slachtoffer aanzienlijk vergroten. Zorg dus dat je weet wat je moet doen:
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&MINUTEN

Stap 1, bel 112
Stap 2, begin met reanimeren.

Denk eraan, de eerste 6 minuten zijn van levensbelang.

Stap 3: Gebruik een AED om het slachtoffer te defribli...delifrbre...defriblire...
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V.0. 2 (articulerend): De-fi-bri-le-ren.
V.0. 1 ..defibrilleren! Dankjewel.
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Collectant gemist of een extra bedro
Steun ons via giro 300 of word do
Waak hovendien tot 1 jull 2007 kans op prac

V.0. 2 Zorg dat je weet wat je moet doen bij een hartstilstand.
Ga naar www.8minuten.nl van de Nederlandse Hartstichting.

e Sminuten.nf.
htine prijzen.
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